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CINE FUBLICITARIO II

Bosco

| Trabajan en dupla y

| som inseparables,
FEstiin en la

' produciora de Pucho
Memtasti, y han
hecho comercales
de repercusion.
Acaban de viajar a

| Estados Unidos,

| adonde fiseron
a buscar tecnologia.
Marcelo Bosco —que

| regreso primero—
habla agqui por los
dos. Porgue también
ET0 €500 SO0 LR
sola persona.

Jakannes y Bt
wra duply ingaparahla,
Ura sala cdmara.

, & Johannes,
‘marca remstratla

o T

[ Fosoe & Johan.
s:'s_- trahatiin bt s, &
manera dr Vimghost O

Anrhia o Tos e
hem, céle
£H AT,
dlireat:
rom para [los dincrores mas
destarados del cine publicine
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FhEROR SH primena p\ ticur
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la prodisctord com
cosoen o meads aual. Su
v cqmaeriales de
. C&A,  ockey
rerga mundialista
e Rusmire Agullis, que filna-
ron com Pucho Mowasts. Ac-
bom o vty de Esfadng
Uniados, donle srpresmirna
mn sovieadad ¥ besscamon nueva
ol pHira afreer
CHTIEAL, dpemdr on

¥y hacermgs mdo s, 5o
0% ha IRiEmn persima

—Por il arslmvie.
row om Fxtoslos Unidos?

—Fsmowvimos en Moo
¥ork, Loz Angeles v San
Francison Yimas cine pa
blicitario, nes inforsamos,
wiskeamos productors y nos
coplactamas  Ademdis e
s,
—pthit rombotos e

—Catbry Pelkvs, diroctor

1 |N|,u-n.-.- York, quedd muy
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ComlEnta ci nuesin Kk v SRk e
rtatives pare vender alld a les cliroc-
tores de 2000 En Les Angeles Alan
Aldane, el direcior de Incogning, se in-
\enzadk pior nusinos tratjios. Fuimose
Mo Gums Picbores, ka p'vxlu-.l o U
tiene en Callfarnia Fernamdo Vallejo,
direcror asociade de 001, Y esnavi
mos can Spike Jores, disccar de clips
del momenio, gue hizo el Gima vi-
den de REM v trahaja para Madonna
Ciands vo e voled, o fue al Sig-
graph 96 en Miami. un eventa anual
que retmne a ks cspecialises on checles
esperuales, aplicados a la publscidad y
al ging en gereral.

— Verchen con alguna propacsie
camareta de tradwio por afli?

—Maeotros estamas mvay bien en el
peils ¥ rememas con esia producton an
COrlGEg B able de exchu lad
e Lermina en maro el afio que vie-
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ne. D todos modos. o5 probable gue
filmemos en el exterior porgque 2001
esed movienda direciores hacia afuera
v Ir |1||r~_||'b_5.|,~._ ||'.n codnen i “ernamied o

¥allejo. El chinoe {Herroin)
aoupa de ke contactos nlermaciana-
lim

— ¥ il o5 ol plus que ofiece umw
director angenting pae s comlrra-
do on Estmdos Unides?

—& Jns americanos les somprende
i Amricn Bring lenpk un i 1an
europea y cuidado deside la parte bée-
nica a un cosio an hago. Les olrece-
mas el recurso biono de fmar ko mis-
me, con |a mismna calided ¥ con pre-

ct0s mfs harsios porque estamos
acosnmbrados a wrabajar con muy
poco, Elles trabugan con oo desplee-
RuL

=it o de la prdblicided que
hucem parn ol mivizandy Rispano?
I menor cakidad, no es s
tiva, Tiene menos produccion ¥ oas-
timg mado. Hay muocha cangidad, por-
squie ¢} mercado <= grande, pera tdene
pocas s v es iy cinga

Estética v emocion

—_cl’_'urnln. wow bas differencios mds
noiorins emire bn publicidad ensdon-
nidemse v [ argentina’
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| las mds ammiesgadas o
| locas ¥y divertidas. Ci-

| 1o tiene que ver con gue Pucho nacid |

—La de ellos es mucho més comu-

nicativa y directa. Siempre hay un |

personaje que mira la cimara y reco-
mienda el producto. No hay tania
historia ni ane, no hay dobles mensa-
jes ni juegos visuales. Es mucho mas
linda ka publicidad inglesa, que cuen-
ta historias v lo hace con mucha pos-
produccion. Por su lado, la publici-
dad argentina es mas afectiva y perso-
nal. Es un cine de historias, que jue-
ga a la emocion, al abrazo, al mate,
Pero le falia mas téenica, que permita
contar las mismas cosas de un modo
mucho mis artistico. [sa ¢s nuestra
propuesta, un cine de emocion apo-
vado en una estética fuene, que cone
la tanda.

— Faniticos de la posproduccion...

—Absolutamente.
No concebimos el ci-
me publicitario  sin
posproduccion. Juga-
mos mucho con los
electos v la velocidad
de las imdgenes. Por
es0 nos vienen pelicu-

ne transgresor y a la
vez respetuoso  del
producto, que se pue-
de mostrar de un mo-
do mis moderno.

—¢ Como?

—Con un relato
menos  lineal. Esta
productora es la dnica
en la que se valora
tamto la estética. Y es-

como director de are.

—¢Y la actuaciin donde queda?

—MNuestras peliculas tienen la esté-
tica como base, pero lo actoral estd
siempre presente. Eso si, creemos en
la espontaneidad v no somos partida-
rios de hacer 65 1omas de una escena.
Muestras filmaciones son cortas y
cuando repetimos lomas es para con-
seguir otro angulo, una vision dife-
rente de la pelicula.

Repartir culpas

—¢Comparten cimara y direccion
con Pucho Mentasti?

—En 2001 hay varios directores,
cada uno con oficina v peliculas pro-
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plas. No mrabajamoes juntos, exceplo
para Quilmes, gue €l ilmo en el nor-
te y nosotros en el sur. Desde ahora,
cuanido hagamos ese tipo dle trabajos
van a salir como 20018, igual que
una marca regisirada. Los curopeos
lo hacen muchas veces, filma la pro-
ductora v no un director,

—Algo parecico a lo que hacen us-
tedes, que siendo dos personas se
convierten en un solo divector, JCo-
ma kacen? ;Filman con una sola cd-
mirrea?

—Fn general si, salvo que la peli-
cula requicra mas de una. 5i no, la
compartimos. Nos complementamos
mucho, asi que cada uno apona la su-
yo. Jojo, como arquitecto, ¢s genial
para la parte escémica o la construc-

| Y| e

cion. Y vo engo mucha leerza en lo
actoral porque estudié direccion de
ACIONCS.

—¢5¢ pelean?

—5i, pera detris de los trailers. La
regla es no pelearse nunca delante del
equipo. De todos modos, trabajar de
a dos es un buen métado, 1e relajds
un poco. Cuando uno baja, €l otro
sube y pedalea.

—Y s reparten las culpas...

—5i, e=0 s heirbarn. Yo no € como
haria para bancarme solo,

—%on una dupla inseparable,
SPor qué?

—Porque si, Cuando empezamos a
hacer ane logramos una gquimica es-

El diio en plena filmacidn de Mundial, para Quilmes.

pecial y nos fue hdrbaro, entonces se- |
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guimos juntos. Llegado €l momento,
Eduardo Dates nes ofrecio a los dos,
como equipo, la direccion. Filmamos
cinco comenciales en su productora y
luego buscamos otra que fuera mas
continente, mas moderna, no tan for-
mal. Recibimos varias propuestas,
pero consideramos que con Pucho
eramos mucho mis afines v aqui es-
Lamos.

—FEn una productora que se desta-
ca por su impronta estética...

—ue nos da el marco para hacer
una publicidad vertiginosa y emocio-
mante, clara pero modema, Porque el
lenguaje del 2000 es el de la pospro-
duecion v la tecnologia afadidas al
lenguaje de las emociones. Un relato
dinamico, que dura reinta segundos
en los que produce un
impacto. Todo tiene
que ser visto v enten-
dido rapido v, a la vez,
emocionar.

—Hasta que alguien
grite: “Parven el mun-
do, me quiero bajar”,
—Eso0 va a pasar en
todas las dreas, pero
atn no llego. Todavia
falta apretar mas el
acelerador. Puede ser
que vohvamos a la pla-

clemental. Estamos
en un lenguaje muy
cargado, muy rococd
v en algin momento

Pero por ahora es
muy divertido.

—Y hacer un largo, jles divierte?

~—5i, por supuesto. Santiago Fe-
rreyra ya nos estd escribiendo un
guion. En noviembre del ano que vie-
ne empezamos a filmar y lo presenia-
mos en el 2000.

—¢ Pueden adelantar algo sobre ¢l
argumento?

—\a a contar la historia de una
banda de chicos de la calle de un mo-
do comprometido y muy divertido,
para que la gente se reviente la cabe-
za. Serd una pelicula clase "B, con
violencia, porno y sexo, Va a ser fuer-
te. Come la vida, jno? &

ca lija, a la cosa mis |

algo va a decir basta. |
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