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ALBUM VISUAL ‘O BANQUETE’

RESUMO

Este trabalho objetiva a produgéo de um album visual com 5 videoclipes e um curta
metragem do compilado desses videoclipes. O propdsito € produzir um material que,
através da narrativa visual e estética, complemente o conceito das musicas do EP 'O

Banquete'.



CAPITULO 1
O Banquete

1. APRESENTAGCAO

O presente Trabalho de Conclusao de Curso (Modalidade PREX) se refere a
producdo de um album visual para o EP ‘O Banquete’ da banda O Bairro Novo,
criando uma nova narrativa baseada nas musicas desta producao fonografica. O
trabalho € desenvolvido pela produtora ‘RAW.’, grupo de alunos graduandos do curso
de Comunicagao Social com habilitacdo em Radio e Televisao (2020) do Centro
Universitario Adventista de Sdo Paulo, campus Engenheiro Coelho.

Um album visual é um formato hibrido, sendo composto pela jungdo do
produto fonografico e o recurso Vvisual cinematografico, terminando na
circulagao/consumo na industria do entretenimento; apresentando novas formas de
se produzir e consumir produtos que podem ser acessados separadamente
(VECCHIA, 2017).

Este projeto visa a produgao de 5 videoclipes e de um curta-metragem. Este
curta € a compilagado destes 5 videoclipes com mais algumas cenas intercaladas
entre esses clipes. A narrativa possui duas camadas de interpretacdo: a primaria
(superficial) e a secundaria (profunda). A narrativa primaria entende a histéria como
um conflito entre um casal. Ja a secundaria compreende que a narrativa € sobre a

trajetdria da igreja crista a partir de uma interpretagao teologica.

2. OBJETIVO GERAL
Explorar através de 5 videoclipes e 1 curta-metragem uma narrativa biblica,

utilizando elementos visuais figurativos que complementam a histéria.

2.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS
° Criar uma narrativa subjetiva, que retrata a trajetoria da Igreja crista.
° Inserir elementos visuais e objetos cenograficos que, através da
semidtica, possibilitem uma compreensao mais profunda da narrativa.
° Apropriar-se do formato videoclipe, para aumentar o publico
consumidor da banda O Bairro Novo, a partir da publicagdo do curta metragem e dos

5 clipes no YouTube.



3. JUSTIFICATIVA
O projeto consiste na produgéo de 5 videoclipes que acompanham as faixas
do novo EP 'O Banquete', da banda O Bairro Novo. Entretanto, para entender a
relevancia da producéo deste projeto € necessario compreender os videoclipes e os
albuns visuais como ferramentas mercadoldgicas e narrativas.
A linguagem de videoclipes foi muito utilizada como uma ferramenta de
marketing. Todavia, o videoclipe ndo é apenas uma pega promocional. Zanetti e

Santos (2014) explicam que:

O videoclipe, para além de uma simples pega promocional, € um
tipo de conteudo consumido também como "produto”, o que amplia
as possibilidades de comercializagdo em torno de seu principal
objeto — o artista e sua musica —, e esta diretamente vinculado ao
campo da musica popular massiva, pois envolve capitais sociais,
culturais, econdmicos e mercadoldgicos para se constituir como tal.
(ZANETTI, SANTOS, 2014, p.5)

Portanto, por possuir um recurso visual, além do sonoro, o videoclipe
possibilita uma nova experiéncia de consumo atraindo um novo publico que se
interessa pela narrativa imagética. Além do mais, "o dinamismo das redes sociais na
Internet d&@ um novo valor ao fato de compartilhar musica" (DE AGUILERA, M.;
ADELL, J.; BORGES, E.; 2010). Um maior alcance do projeto resultara em uma
maior visibilidade da banda.

Além de um maior alcance de publico, 'O Banquete' faz parte da construcéo
de portfolio dos integrantes da produtora, trazendo visibilidade e reconhecimento

para os profissionais envolvidos na produgao audiovisual.

4. PROPOSTA DE TRABALHO
‘O Banquete’ € um album visual formado por 5 musicas inéditas da banda O
Bairro Novo. A narrativa deste projeto retrata um momento de crise no
relacionamento de um casal. A histéria acompanha o afastamento por parte da
mulher, reconhecimento da crise, reaproximacao dos dois, o perdao e a reafirmacao
da alianga. Em segundo plano, a narrativa do album visual representa, de maneira

subjetiva, a trajetoria da igreja crista a partir de uma analise biblica.



4.1. CATEGORIA, GENERO E FORMATO

De acordo com o livro "Géneros e Formatos na Televisdo Brasileira" de
Souza (2015) a categoria esta diretamente ligada ao género. O album 'O Banquete'
conta com uma narrativa ficcional, se apropriando da dramaturgia e visando entreter
o espectador. Portanto, o projeto segue na categoria de entretenimento, com género
narrativo dramatico e formato de album visual.

O conceito de dramaturgia retoma por volta de 335 a.C. quando Aristételes,
na obra 'Poética’, deu inicio as teorias envolvendo dramaturgia. O filésofo analisou as
reacdes da plateia a partir das histérias apresentadas nos teatros e notou um padrao
nas apresentacoes teatrais de ma qualidade. Percebeu-se a necessidade de incluir
relagbes nos personagens, didlogos e acdes. Pode-se dizer que o conceito de
dramaturgia se expandiu a tal ponto que ndo se limitou aos palcos de teatro, mas
também chegou as telas da televiséo, cinema e clipes audiovisuais. (KREUTZ, 2018)

De acordo com a Norma Culta da Lingua Portuguesa1 0 género dramatico
tem trés caracteristicas, sdo elas: construido para a sua encenacao, estando dividido
em atos e cenas; a historia € contada pela fala das personagens; apresenta
indicagdes cénicas que auxiliam a representagao.

Neste projeto, os videoclipes buscam retratar a historia do relacionamento de
Jesus com a igreja’humanidade, utilizando a linguagem dramaturgica e a diregao de
arte como meios de transmissdo dessa narrativa. Como metafora, foi criada uma
histéria sobre a vida de um casal, desde a ruptura do compromisso entre os dois, 0
afastamento um do outro, as dificuldades que este afastamento acarretou, o
reencontro do casal e a restauracéo da alianga.

O termo ‘formato’ € uma nomenclatura prépria do meio televisivo (também
utilizada por outros meios eletrénicos como o radio) para identificar a forma e o tipo
da produgdo de um género de programa de televisdo. Mesmo que a veiculagéo
desse projeto seja em sua esséncia na web, por falta de nomenclaturas oficiais
nesse meio, o projeto sera classificado como album visual.

Janet Murray (2003) defende que as narrativas possibilitam formas de

interacdo com a imaginagao do receptor da mensagem narrada, € que cada pessoa

" Disponivel em: <https://bit.ly/3dFG20z>. Acessado no dia 14 de maio de 2020.


https://bit.ly/3dFG2oz

tem a sua interpretacdo e a sua maneira de contar historias. Entretanto, isso tudo
recebe influéncia diante do meio ou da midia pela qual a mensagem é transmitida. O
album visual € uma confluéncia do cinema, da fonografia e da publicidade. As
producdes de videoclipes tém caracteristicas especificas destes géneros, e as novas

midias, principalmente a web, proporcionam uma maior exploragao desta linguagem.

4.2. PUBLICO-ALVO

Em 2018, a Federagéao Internacional da Industria Fonografica (IFPI) publicou
um relatério” sobre pessoas entre 16 e 64 anos que consomem ativamente produtos
musicais. Esta pesquisa informa que houve crescimento no mercado global de
musica, na qual mostrou um aumento de 9,7% nas compras de musicas digitais
alimentadas por streaming. 87% dos consumidores escutam musicas através de
servicos de streaming on-demand e caso tivessem de escolher somente uma
maneira de escutar musica, 50% das pessoas selecionariam um servico de
streaming. A receita arrecadada através de servigos on-demand foi de US$ 19,1
bilhdes a época. Em entrevista para a revista estadunidense Variety, o CEO da IFPI,
Francis Moore, comentou sobre os meios em que as pessoas consomem musica e a

valorizagao de artistas e suas producdes. Moore diz que:

As gravadoras estdo trabalhando com seus parceiros para
sustentar e desenvolver essas maneiras ricas e diversificadas
pelas quais a musica esta sendo tocada, garantindo que ela
continue em sua emocionante jornada pelo mundo. No entanto,
este relatério também mostra os desafios que a comunidade
musical continua enfrentando - tanto na forma da ameacga
crescente de violagdo de direitos autorais digitais quanto na
falha em obter uma compensacao justa de alguns servigcos de
upload de usuarios. Os formuladores de politicas de todo o
mundo vém examinando essas questbes e cada vez mais
agindo para resolvé-las. (TRAKIN, 2018)

A banda O Bairro Novo langou as suas musicas, até o momento, somente
em plataformas de streaming, nas quais obteve uma grande atragao de publico ja em
seu album de estreia, sendo Nova Chance, sua musica mais escutada no seu perfil
do Spotify com cerca de 153 mil® reproducgdes.

Para o album visual O Banquete, o publico-alvo do projeto foi subdividido em

dois grupos: o primario e o secundario. O publico-alvo primario é formado pelo perfil

2 Disponivel em: <https://bit.ly/2Wsyyzg>. Acessado no dia 12 de maio de 2020.
% Informagao coletada no perfil do artista no Spotify no dia 12 de maio de 2020.


https://bit.ly/2Wsyyzg

de pessoas que ja acompanham e consomem as musicas da banda O Bairro Novo.
Segundo as estatisticas fornecidas pelas redes sociais da banda (Instagram), este
grupo é composto majoritariamente por jovens e adultos entre 18-24 e 25-34 anos,
sendo 60% mulheres e 40% homens.

Ja o publico-alvo secundario é constituido por profissionais da area
audiovisual que consomem filmes e videos mais experimentais, e que, também,
costumam assistir a videoclipes com uma linguagem narrativa mais subjetiva. Estas
pessoas costumam consumir estes conteudos em busca de novas referéncias
audiovisuais, observando como diferentes narrativas se adequam a diferentes

formatos.

4.3. DURACAO E VEICULACAO

Serdo produzidos seis produtos: 5 videoclipes e 1 curta-metragem. As
musicas Corpo |, Procissdo, Noiva, Sacrificio e Corpo |l terdo seus clipes individuais
com 3 a 6 minutos cada um e o curta-metragem sera a jungao dos videoclipes
acompanhado de insercdes de cenas extras entre os videos, ordenando a narrativa
de forma linear. A distribuicdo de videos individuais permite uma certa autonomia do
espectador na escolha da ordem das musicas. O curta tem a duragao de 22 minutos
e 9 segundos.

Para a veiculagdo dos 5 videoclipes e do curta-metragem foi escolhido o
YouTube. Entretanto, para a distribuicdo das musicas do EP sera utilizado os
servicos da ONErpm. Esta plataforma disponibiliza as musicas para diversos
servigos de streaming como: Spotify, Tidal, Amazon, Claro Musica, Deezer, Apple
Music, Napster, Google Play, Facebook e YouTube Music, facilitando assim o acesso

dos consumidores as musicas do EP.

4.4. CLASSIFICACAO INDICATIVA

A Classificagao Indicativa € uma norma que resulta na classificagao etaria de

um determinado produto, sendo ele no formato televisivo, cinematografico,
videografico, de RPG, de jogos eletrbnicos, etc. Essa norma constitucional
processual tem como objetivo manter o equilibrio entre duas regras: o dever de
protecdo absoluta a crianga e ao adolescente e o direito a liberdade de expressao.
Os principios de classificagdo do Manual da Nova Classificagdo Indicativa, do
10



Ministério da Justica, baseiam-se na analise de dois grandes conjuntos tematicos:
Violéncia e Sexo, e também o subtema Drogas. Para uma melhor categorizagao séo
levados em conta a descrigéo fatica, a descrigao tematica e a gradagao do produto a

ser analisado.

Juntos e ponderados, esses indicadores - da existéncia de sexo
e violéncia - ajudam a construir um relato fidedigno do objeto
analisado, permitindo assim que a indicacao etaria ou horaria
corresponda as propostas da obra e ao publico buscado pelo
produtor. (ROMAO, CANELA, ALARCON, 2006, p. 5).

Neste projeto, a musica 'Procissao’ relata uma histéria sobre o linchamento
de uma mulher e, nos ultimos versos, seu suicidio. Esta cancédo possui trechos em
sua letra como: "pecar, pregar, trair, matar, sorrir, chorar, beijar ou se cortar", e
também, "dando fim ao sofrimento, se entregou pelo momento e do céu ouviu perdao
ao se extinguir ressentimentos de quem vé, a vé, a v&, a vé morrer". E de suma
importancia destacar que, em nenhum momento nos videoclipes € proposto
reproduzir qualquer tipo de conteudo violento, sexual e/ou relacionado a drogas,
mesmo que esse trecho da musica insinue atos violentos contra si mesmo.

Sendo assim, obedecendo as normas do Manual da Nova Classificacdo
Indicativa disponibilizado pelo Ministério da Justica, o album visual ‘O Banquete’
recebe uma restricdo etaria de 16 anos por possuir uma musica com um trecho que

insinua o suicidio.

11



CAPITULO 2

Construcgao tedrica

1. REFERENCIAL TEORICO
1.1.  CONTEXTUALIZACAO HISTORICA

Para entender a trajetoria do album visual € preciso conhecer um pouco mais
sobre a histéria dos videoclipes que, de acordo com Vecchia (2017), "remonta ao
inicio do século XX". Laura Corréa (2007) cita que o primeiro produto audiovisual
musical foi lancado em 1927, intitulado "O cantor de Jazz", com o ator e cantor Al
Jolson. Depois do sucesso dos filmes musicais e de documentario de shows do Elvis
Presley, na década de 50, a British Broadcasting Corporation (BBC) da Inglaterra
langa o programa de TV “6’5 Special” que exibia apenas apresentagées musicais.

No ano de 1975, a banda inglesa Queen produziu o um videoclipe que fez
parte da estratégia de marketing para divulgar o novo disco da banda, com o titulo de
Bohemian Rhapsody. Este videoclipe resultou na sua frequente exibigao na televisao
londrina, fazendo com que o disco fosse um dos mais vendidos daquele ano".

Em 1981 estreou a Music Television (MTV), um canal de televisdo
norte-americano dedicado exclusivamente a exibigao de videoclipes. Posteriormente,
a emissora abriu filiais em diversos paises, e deixou de ser um canal por assinatura
passando a abrir sua programacao. A MTV teve uma grande importéncia para o
género porque atraves dela os videoclipes ganharam notoriedade do publico.

Anos depois, a Internet foi se transformando em um dos principais meios
para a exibigdo de videoclipes, com o surgimento de plataformas como YouTube,
Vevo e Vimeo. A Web 2.0 possibilitou uma certa autonomia do consumidor nas
midias, fazendo com que o usuario possa escolher quando e onde escutar (e assistir)

as musicas de qualquer artista.

Tudo comegou com uma revolugdo no modo de ouvir musica.
Ou melhor, de sentir a musica que deixou de ser apenas um
apelo sonoro para estimular todos os sentidos a partir da viséo.
O videoclipe passou a ser obrigatério em qualquer langamento
de CD. A forma de fazer clipes, os cortes rapidos, o dinamismo
e a criatividade tomaram a publicidade, o cinema e a televisédo
em geral (...). Isso criou um impacto na estética da musica, da
publicidade e do cinema (CORREA, 2007 p. 11).

4 Disponivel em: <https://bit.ly/2Z0URht>. Acessado no dia 13 de maio de 2020.
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A expressao 'album visual' comegou a ser mais popular em 2013, ano em
que a cantora pop Beyoncé lancou o projeto BEYONCE, seu segundo album de
estudio. Antes dela outros artistas ja haviam produzido conteudos com o mesmo
conceito, porém esse termo passou relativamente despercebido até entdo. Harrison

(2014) esclarece que

O termo album visual se tornou proeminente em dezembro de
2013, quando Beyoncé langou seu album auto-intitulado no
iTunes, que inclui catorze faixas de audio e dezoito faixas
audiovisuais (incluindo créditos). Ela nomeou a parte
audiovisual do album como um album visual, porque para cada
faixa de audio havia uma faixa audiovisual correspondente.
(HARRISON, 2014, p. 8)

1.2. STORYTELLING
Desde o inicio da humanidade diversos povos tiveram em suas culturas a
tradicado de contar histérias tanto de forma oral quanto escrita com o objetivo de
ensinar, de conservar sua identidade, crencas e mitos, entre outros. Na atualidade
nao é diferente. Com o advento das tecnologias digitais, o ato de transmitir narrativas
se espalhou para os novos formatos, podendo se apropriar de elementos que

incrementem a historia a ser contada. Ursyn (2014) explana da seguinte forma:

Todos estes mitos tradicionais, lendas, contos de fadas, contos,
parabolas e fabulas tém encontrado o seu lugar nas técnicas de
storytelling da comunicagcdo multimidia atual, entdo o modelo
storytelling digital poderia assumir a antiga arte em atuais modos
de expressdo. As tecnologias de visualizagdo atuais combinam
histérias com os formatos multimidia, como texto, imagens, som e
movimento com narrativas, comentarios e descricdbes em um
ambiente dinamico e interativo muitas vezes, de modo que o
espectador torna-se o co-criador da arte. Os espectadores usam
powerpoint, flickr, movie maker, fotos digitais e videos, para tratar
de questbes e desafios, enriquecer informagdes, evocam
respostas e envolvem emocionalmente as pessoas, servindo para
produzir noticias, marketing, aplicativos, educacional e de
treinamento para as empresas. (URSYN, 2014, p. 440)

Na cinematografia ha uma convergéncia entre a estrutura visual e a estrutura
narrativa. Para Bruce Block (2018) essa ligacdo se divide em trés pontos
importantes: a exposicdo, o conflito e a resolugdo. A exposi¢cdo € o principio da
histéria. O conflito € 0 momento em que se da intensidade para a narrativa, na qual
pode ser dividido entre interno ou externo. Conflito interno abrange a luta emocional
da personagem e o externo compreende uma situagao fisica. O climax é o ponto

maximo da intensidade proporcionada pelo conflito, € onde a personagem deve

13



escolher entre “ganhar ou perder”. Por ultimo, a resolugdo € quando o conflito da
historia termina e a intensidade narrativa diminui. A dindmica desses pontos pode ser

visualizada no grafico a seguir:

/ A

INTENSIDADE co
DA HISTORIA / R

EX

0
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120
oo
TEMPO DE DURAGCAO DA HISTORIA

EM MINUTOS

Os componentes visuais podem construir uma intensidade e alcangar um
climax visual, utilizando o principio do Contraste e da Afinidade (BLOCK, 2008). Este
principio € dividido em dois estados: quanto maior o contraste de um componente
visual com o ambiente, maior € a dindmica ou intensidade visual; quanto maior € a
afinidade deste componente visual no espago, menor € a dinamica ou intensidade
visual. Cada componente ou elemento visual pode criar contraste ou afinidade para
controlar a intensidade e estrutura visual.

O album visual ‘O Banquete’ é dividido em 5 musicas, sendo elas: Corpo |,
Procissao, Noiva, Sacrificio e Corpo Il. Originalmente o EP possui a estrutura de um
quiasmo, conceito presente na poesia hebraica. Segundo Watson (1981) o quiasmo
€ “uma figura retérica ou literal na qual palavras, construgdes gramaticais ou
conceitos sao repetidos em ordem inversa, da mesma forma ou de uma forma
modificada.” Para ele a fungdo geral do quiasmo é quebrar a monotonia do
persistente paralelismo direto.

A ordem das musicas para a distribuicdo nas plataformas musicais de
streaming é: 1) Corpo |; 2) Procissao; 3) Noiva; 4) Sacrificio; 5) Corpo Il. Para isso,

foi aplicada a estrutura quiastica de pentacolon concéntrico’ (A B C B A) fazendo

® Termo original: concentric pentacolon.
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com que a musica Corpo | seja paralela a Corpo Il, Procissdo a Sacrificio e Noiva,
portanto, seja a musica central do EP.

Entretanto, para a constru¢gdo narrativa do album visual foram realizadas
algumas alteragcbes na estrutura. Para o ‘curta’ (compilado sequencial dos
videoclipes com pequenas cenas entre os videos) a ordem é: 1) Corpo Il; 2) Corpo [;
3) Procissao; 4) Sacrificio; 5) Noiva. Essa reestruturagao faz com que a construgao
linear da histéria do casal coincida narrativamente com a histéria das letras das
musicas.

Os videoclipes contam, em uma primeira interpretagdo, a trajetéria de um
casal: a quebra do compromisso, a busca do homem por sua amada, a mulher em
uma situacao de perigo, o reconciliamento e, por fim, a concretizagao da alianga. Por
uma interpretacdo mais profunda, os videoclipes remontam o relacionamento de
Jesus com a Igreja/humanidade: a ruptura no Eden, a busca de Deus pela salvacéo
do homem, as adversidades da humanidade na Terra, o sacrificio e 0 casamento
entre Jesus e Igreja.

No primeiro clipe (Corpo Il), o casal prepara uma refeicao, servem a mesa e
se sentam para comer. E perceptivel que o olhar da mulher esta distante, com sua
mente em outros pensamentos. O noivo tenta se conectar, mas ela permanece
alienada ao ambiente. Ha inserts da mulher em um ambiente aquatico que simboliza
um mundo distante na qual ela se esvai. Posteriormente, comecga a escorrer agua da
personagem durante a cena da mesa, mostrando a interferéncia dos pensamentos
dela naquele ambiente. No final do clipe, a mulher é transportada subitamente de sua
casa para uma floresta e se encontra molhada naquele local.

Em Corpo |, o homem fica desolado pela auséncia de sua amada, sai a
procura da mesma e decide visitar alguns locais, nas quais ele acaba tendo
flashbacks deles juntos. Ele fica aflito por ndo conseguir encontrar a mulher e, ao
anoitecer, faz uma fogueira. Naquele momento é perceptivel que 0 homem comeca a
refletir sobre o relacionamento dos dois.

Ja no terceiro clipe (Procissdo) a historia volta para a mulher na floresta que
observa o ambiente ao redor. Uma figura parecida com ela surge e a persegue. A
noiva foge desesperada pela floresta em busca de qualquer ajuda. Gradativamente a

figura some e a mulher se depara com a luz de uma fogueira ao final.
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Em Sacrificio, o quarto video do album, os dois se reencontram a beira da
fogueira e se mantém abragados. Este ambiente possui também doze bacias pelo
chdo e pao e vinho servidos sobre uma mesa. O noivo lava os pés da mulher e
entrega o pao e o calice de vinho nas méaos dela. Ele a segura pelos ombros, olha
em seus olhos e explica que é necessario que ela beba e coma daqueles elementos
para que eles possam permanecer juntos. O homem se deita sobre a mesa e ela
consome 0 pao e o vinho. A cena corta rapidamente para um ambiente diurno e o
noivo esta em pé em um campo com uma espécie de véu na cabeca. Ha, no
ambiente, um tecido rasgado ao meio. Ele, por fim, caminha ao encontro da noiva.

No ultimo videoclipe (Noiva), a mulher se arruma para o casamento enquanto
o0 homem prepara uma refeicdo para os dois. Eles se encontram e reafirmam sua
alianca, dangam e vao em direcdo ao banquete preparado pelo noivo.

Usando os principios de estrutura narrativa de Bruce Block, é possivel
montar um grafico indicando em quais momentos de O Banquete acontecem a

exposicao, o conflito, o climax e resolugao da historia.

CX

co

INTENSIDADE
DA HISTORIA / R

EX

0 === ==

CORPO I CORPOI| PROCISSAO SACRIFICIO NOIVA

L

ORDEM NARRATIVA DA HISTORIA
SEPARADA POR MUSICAS

A exposigao da narrativa acontece no primeiro videoclipe. O conflito se inicia
pelo distanciamento da noiva. O climax da histéria se da em Sacrificio com a cena da

Santa Ceia e parte para a concretizagcado da alianca entre o casal (resolugao).
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1.3.  METODOLOGIA
De acordo com as definigdes de Duarte e Barros (2011) o presente trabalho
utilizara a semiologia e a semittica como ferramentas metodoldgicas. Esses autores
explicam que:

A semiologia se apresenta como a disciplina cujo método de
trabalho serve para formular hipoteses sobre os sentidos
possiveis das mensagens, das formas e das praticas significantes
- hipéteses que logo serdo verificadas do ponto de vista
qualitativo ou quantitativo da analise. (DUARTE e BARROS,
2011, p. 206)

Dentro deste trabalho tal método sera aplicado a partir da analise das musicas
do EP O Banquete, e trazer da subjetividade das mesmas uma interpretacao proépria
da produtora 'RAW.". A partir dessa interpretacdo sera traduzido uma mensagem
metaforica para narrativa teoldgica da historia da Igreja Crista e Jesus Cristo como

personagens.

2. OS SIGNIFICADOS DE 'O BANQUETE'

2.1. USO DA SEMIOTICA

Além da histéria de um casal, 'O Banquete' retrata o relacionamento da
humanidade com Deus segundo a narrativa biblica, utilizando elementos do roteiro e
da direcado de arte para agregar na composi¢ao narrativa do produto. Portanto,
compreender a semiotica tem sua importancia neste projeto, entendendo que os
objetos utilizados nos videoclipes sao signos que carregam partes da histéria em si.
Segundo Melo (2015), "A semidtica é a ciéncia do signo cujo objeto de investigagao
sdo todas as linguagens possiveis, ou seja, tem por objetivo o exame dos modos de
constituicdo de todo e qualquer signo como fendbmeno de produgao de significacéo e
de sentido."

Ao assistir os videoclipes deste projeto é possivel perceber que existem duas
camadas interpretativas as quais foram chamadas de "superficial" e "profunda". A
"superficial" entende que 'O Banquete' retrata um relacionamento conflituoso de um
casal, enquanto a "profunda" interpreta a histéria como o relacionamento de Deus

com a humanidade.
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Essas duas camadas sao chamadas respectivamente de rema e argumento.
Santaella (2002) explica que a rema "é o primeiro efeito que um signo esta apto a

provocar em um intérprete". Ja o argumento

é o terceiro efeito significado de um signo. E o interpretante
l6gico, quando o signo é interpretado por meio de regras
interpretativas internalizadas pelo intérprete, sem as quais, os
simbolos n&do poderiam significar, pois estdo associados ao
objeto que representam, por meio de um habito associativo, que
se processa na mente do intérprete e que o leva a significar o
que ele significa. (SANTAELLA, 2002, p. 25)

Quando o espectador observa uma mesa no videoclipe 'Corpo II' produz uma
rema. Ele (o espectador) sabe o que é o objeto mesa, para qué serve e como usar,
porém depois de estar mais envolvido com a histéria e de observar quando e como
aquele objeto aparece, no videoclipe 'Noiva' € esperado que o espectador crie um

argumento para a mesa e que entenda que ela simboliza algo.

2.2. SIGNIFICADO DOS ELEMENTOS
Para compreender toda a profundidade da narrativa em O Banquete é
importante se familiarizar com algumas passagens biblicas que contém o argumento

dos elementos chave dessa historia.

2.21. Noivo e Noiva
A visao que o profeta Jodo registra em Apocalipse sintetiza metaforicamente o
final da histéria da humanidade para a cultura crista, ele escreve: "Alegremo-nos,
exultemos e demos-lhe a gléria, porque chegou a hora das bodas do Cordeiro, e a
noiva dele ja se preparou." (Ap. 19:7 NVI). Os dois personagens que aparecem
nessa passagem simbolizam respectivamente Deus/Jesus e a humanidade pecadora

e, posteriormente, santa.

2.2.2. Mesa
A mesa representa em todos os clipes o0 compromisso. Em 'Corpo II' a mesa
faz uma alusdo ao que se passa no Eden. A humanidade sai do Jardim por ndo
cumprir o acordo que fez com Deus de ndo comer do fruto do conhecimento do bem
e do mal. No clipe, o noivo e a noiva preparam uma refeicdo e se sentam a mesa.
Porém, a noiva esta emocionalmente desconexa e desaparece do ambiente envolta

em aguas, deixando o0 noivo sozinho.
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A préxima vez que a mesa aparece € em 'Sacrificio’, o quinto videoclipe,
simbolizando a cruz em que Cristo foi morto. A partir de uma tentativa de
restabelecer a alianga com a noiva, o noivo se deita sobre a mesa "se tornando uma
refeicao" enquanto a mulher come um pao e toma o vinho. Este clipe faz uma
referéncia direta a ultima ceia relatada no livro de Lucas: "Chegada a hora, Jesus se
pds a mesa, e os apostolos estavam com ele. (...) E, pegando um pao, tendo dado
gragas, o partiu e Ihes deu, dizendo: — Isto € o meu corpo, que € dado por voceés;
facam isto em memdéria de mim." (Lc. 22:14-19 ACF)

A Ultima aparicdo da mesa € em 'Noiva', o ultimo videoclipe. Na narrativa,
noivo volta para a casa, limpa a mesa e prepara sozinho um novo banquete. Depois
disso, ele traz a noiva e eles ceiam juntos felizes pelo reencontro. Isto é uma
referéncia a promessa descrita no livro de Lucas: "Felizes aqueles servos a quem o
Senhor, quando vier, os encontre vigilantes; com toda a certeza vos asseguro que
Ele se vestira para os servir, fara que se reclinem ao redor da mesa, e pessoalmente

ird ao encontro deles para servi-los." (Lc. 12:37 KJA)

2.23. Fogueira
Sobre a crucificagao de Cristo o apdstolo Jodo narra: “Quando Jesus tomou o
vinagre, disse: — Esta consumado! E, inclinando a cabega, entregou o espirito.” (Jo.
19:30 NBV-P). A partir disso foi tomado o conceito da palavra “consumado” e
transferido para um elemento fisico: o fogo.
No interludio entre Procissdo e Sacrificio, 0 noivo acende uma fogueira e a
observa reflexivo, fazendo uma alusdo ao que Jesus faz no Getsémani no livro de

Mateus.

Em seguida, Jesus foi com eles a um lugar chamado Getsémani.
E disse aos discipulos: — Sentem-se aqui, enquanto eu vou ali
orar. E, levando consigo Pedro e os dois filhos de Zebedeu,
comecou a sentir-se tomado de tristeza e de angustia. Entao lhes
disse: — A minha alma esta profundamente triste até a morte;
fiquem aqui e vigiem comigo. E, adiantando-se um pouco,
prostrou-se sobre o seu rosto, orando e dizendo: — Meu Pai, se
€ possivel, que passe de mim este calice! Contudo, ndo seja
como eu quero, e sim como tu queres. (BIBLIA, Mateus,
26,36-39)
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O videoclipe de Sacrificio faz referéncia a morte de Cristo e se passa
inteiramente ao lado de uma fogueira queimando, simbolizando a consumagao e o

sofrimento no noivo.

224. Véu

Emoldurando o enquadramento do ultimo frame de 'Sacrificio’, ha um tecido
semitransparente rasgado no meio indicando os véus do templo apds a morte de
Jesus Cristo descrito por Mateus no capitulo 27 versiculo 51. O véu que a passagem
biblica se refere é o tecido de dentro do templo, que separava o lugar Santo (local de
servigo diario de intercessdo dos sacerdotes) do lugar Santissimo (local onde a
presenca de Deus se manifestava).

No clipe, a camera atravessa o rasgo do véu que emoldura a cena e
acompanha o noivo coberto por um segundo véu de cor amarela. Este movimento de
camera tem como objetivo proporcionar ao telespectador uma sensacgao de entrada

no ambiente Santissimo.

2.2.5. DezVelas

No videoclipe 'Noiva' foram posicionadas dez velas ao redor da personagem
enquanto ela passa um perfume sobre si. Posteriormente, somente 5 velas
permanecem acesas.

As velas sdo referéncia a parabola das dez virgens de Mateus 25. Nessa
parabola Jesus conta que estava prestes a acontecer um "banquete nupcial" (Mt.
25:10 NVI) e dez virgens aguardavam com suas lamparinas acesas a chegada do
noivo, porém apenas as que tinham guardado éleo reserva conseguiram entrar na
festa. "E saindo elas para comprar o 6leo, chegou o noivo. As virgens que estavam
preparadas entraram com ele para o banquete nupcial. E a porta foi fechada." (Mt.
25:10 NVI).

2.2.6. Adornos
Os elementos dourados tém como objetivo remeter a santidade e realeza,
referenciando a arte barroca mineira. Os adornos e joias dourados do clipe de 'Noiva'

remetem um trecho de Ezequiel 16. A passagem relata:

Quando passei de novo por perto e olhei para vocé, eis que vocé
tinha chegado a idade do amor. Estendi sobre vocé as abas do
meu manto e cobri a sua nudez. Fiz um juramento e entrei em
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alianga com vocé, diz o Senhor Deus; e vocé passou a ser
minha. — Entdo eu a lavei com agua, limpei o sangue que a
cobria e a ungi com 6leo. Também a vesti com roupas bordadas e
Ihe dei sandalias feitas com couro da melhor qualidade; eu a cingi
de linho fino e a cobri de seda. Também a enfeitei com joias:
braceletes nas maos e um colar no pescogo. Coloquei um
pendente em seu nariz, brincos nas orelhas e uma linda coroa na
cabega. Assim, vocé foi enfeitada com ouro e prata; as suas
roupas eram de linho fino, de seda e de bordados. Vocé se
alimentou da melhor farinha, de mel e azeite; vocé era muito
bonita e chegou a ser rainha. (Ez. 16:8-13 ACF)

3. ANALISE DE TRABALHOS SIMILARES EXISTENTES
Apresenta-se aqui uma analise individual de trés albuns visuais que sao

referéncias para a realizagao deste projeto.

3.1. LEMONADE (2016)

O album visual Lemonade, da cantora pop Beyoncé, é o segundo projeto da
artista nesse formato. Langado em 2016, o produto contém 12 faixas musicais.
Trata-se de um projeto artistico que narra a jornada emocional de Beyoncé depois da
infidelidade de seu marido Jay-Z, com um contexto de critica racial através da
musica, letra, estética e poesia. As musicas foram acompanhadas pelo langamento
de um filme de 65 minutos e 22 segundos, que foi dividido em 11 capitulos. Cerca de
46 minutos desta parte cinematografica foi composta pelos videoclipes das 12 faixas
musicais. Entre as cangdes existem locugdes e outros elementos narrativos, como
poemas, videos da infancia da cantora e mensagens que marcaram a sua vida. O
filme completo esta disponivel na HBO GO. No YouTube foram disponibilizados
apenas 5 videoclipes dos 12 presentes no album. A playlist desses videos ja
acumula mais de 1 milhao visualizagc“)ess.

Lemonade é uma referéncia mercadoldgica para O Banquete. Este album
visual da Beyoncé alcangou o primeiro lugar na Billboard 200, com 653 mil copias, e
também foi o album mais vendido de 2016, segundo a Federagao Internacional da
Industria Fonografica. Pode-se dizer que esse produto foi um marco na carreira de
Beyoncé ao entrar na lista The 150 Greatest Albums Made By Women' ocupando a

sexta posig¢ao, acima de Whitney Houston, Madonna e Aretha Franklin.

¢ Disponivel em: <https://bit.ly/2LsqwAa>. Acessado no dia 12 de maio de 2020.
" Disponivel em: <https://n.pr/2WuH400>. Acessado no dia 12 de maio de 2020.
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Baseado nesse grande reconhecimento no espago da industria musical que
a Beyoncé conquistou apos o langamento de seu album visual, e de como o "filme"
Lemonade teve um papel importante no sucesso da obra, os videoclipes de 'O
Banquete' serdo utilizados como ferramenta para atrair um maior publico para O
Bairro Novo. O produto possuira um conteudo narrativo e visual que esteja integrado
com as musicas do EP. O album sera langado em midias digitais que possibilitem um

maior acesso das pessoas a musica da banda.

3.2. THE BALLAD OF CLEOPATRA (2017)

No dia 27 de abril de 2017 a banda norte-americana The Lumineers langou
em seu canal do YouTube o The Ballad Of Cleopatra, uma obra audiovisual de 24
minutos que conta uma histéria ndo linear sobre as varias fases da vida de uma
personagem. Este produto estd vinculado diretamente ao &album intitulado
‘Cleopatra’, da mesma banda. A disposi¢cao das cancdes dentro do curta-metragem
dos clipes é diferente da ordem do album musical. Existem 14 faixas ao todo, mas
apenas 6 dessas cancgdes estdo presentes na obra audiovisual: Ophelia, The Taxi,
Cleopatra, Sleep On The Floor, Angela, My Eyes.

O vocalista Wesley Schultz relata em video® que conheceu uma senhora
taxista e que conversaram por certo tempo. Ela contou sobre sua vida e por onde
suas escolhas a levaram. A obra em si retrata varias escolhas diferentes que uma
pessoa pode tomar, sendo que todos estes caminhos acabam se cruzando em
determinados momentos. A narrativa € aberta a diversas interpretagdes, como por
exemplo, a de que ha uma identificagdo da personagem da taxista com cada pessoa
que ela transporta. Esta interpretacdo considera que a jornada de todas as pessoas
pode ser de certa forma igual, mesmo que as escolhas possam ser tomadas em
momentos diferentes para cada individuo.

Deste modo, ao assistir The Ballad of Cleopatra, o publico tem a
possibilidade de interpretar a narrativa de maneiras diferentes e, da mesma maneira,
O Banquete propbée uma interpretacéo além da histéria dos personagens, fazendo

com que o espectador entenda uma "segunda narrativa" dentro do curta-metragem.

8 Disonivel em: <https://bit.ly/2WZITIE>. Acessado no dia 12 de maio de 2020.
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Esta obra foi escolhida como referéncia ndo s6 por sua abertura a
interpretacédo do publico, ou por sua composic¢ao visual (enquadramentos dramaticos,
formato standard e corregcao de cor), mas também por disponibilizar os videoclipes
das musicas separadamente de um curta-metragem, formado por um compilado dos

clipes, interludios e créditos finais.

3.3. RECONSTRUCAO (2019)

O album visual do Tiago lorc, o qual se intitula Reconstrugao, foi langado no
dia 5 de maio de 2019 pela lorc Producbes e é o quinto album do artista, sob
distribuicdo da Universal Music. Este album de 13 faixas com 13 videoclipes é
encontrado na integra no YouTube e tem a duracdo exata de 52 minutos e 31
segundos. 'Reconstrucédo’ € uma proposta de album inédita para lorc, na qual atuou
na diregdo do projeto juntamente com o diretor de fotografia Rafael Trindade. Os
videoclipes tiveram como atores protagonistas o cantor Tiago lorc e a modelo
Michele Alves, conhecida como Mia Alves.

Em uma interpretacdo semiética num nivel mais profundo é perceptivel que a
proposta do projeto € mostrar a relagado do proéprio Tiago lorc com as redes sociais.
Anterior a isto, o cantor e compositor se afastou dos palcos e de todo tipo de midia
por um ano e quatro meses.

Em sintese, a narrativa do album comega com a personagem que Michele
interpreta se olhando no espelho, parecendo estar triste e insatisfeita. No final do
video, no lugar onde ela estava anteriormente aparece um manequim. Nos clipes
seguintes a personagem que Tiago interpreta aparece e passa grande parte dos
clipes vivendo uma historia de amor com a personagem de Michele. Porém nas
ultimas faixas eles ndo parecem estar tdo felizes juntos. No ultimo clipe a menina
caminha em uma praia, com uma mala nas maos, e observa o pér do sol contente.
Pode-se interpretar, que a menina simboliza Tiago, e a personagem que ele
interpreta seria as redes sociais. A principio um romance, porém depois a menina
precisou seguir sozinha pois a relagao se tornou infeliz.

Reconstrugdo, do Tiago lorc, € referéncia para O Banquete a partir da
observacao de dois pontos relevantes: a presenga de musicas e videoclipes abertos

a interpretagao do publico, e seu baixo custo de produgéo.
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CAPITULO 3

Sinopse e roteiro

1. SINOPSE
'O Banquete' explora os nuances de um relacionamento de um casal. Apés o

afastamento do homem e da mulher, ambos buscam uma maneira de se reconectar.

2.  ARQUIVO DAS MUSICAS

Escute as musicas ao clicar neste link®.

® Disponivel em: <https://bit.ly/2U7DDvb>
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3.

ROTEIRO / ESTRUTURAGAO DE CENAS

ROTEIRO GERAL - ESTRUTURACAO DE CENAS

Videoclipe:

O BANQUETE (geral)

Versao:

4

Data: 7 set. 2020

Corpo Il

LEGENDA DAS CORES

Corpo | Procisséo

Sacrificio Noiva Bénus

N° CENA ACONTECIMENTOS DE CENA LETRA
1 Mulher segura uma cesta e colhe (Instrumental)
laranjas no pomar.
Comprou uma passagem so de volta
2 A mulher escuta alguém a chamar. Ela pois a sua ida se tornara va
para e olha para os lados, mas decide De"“l’r‘]‘ de lado toda a 'e""’ga quet
espeinava o inimigo em caaa mente
voltar para casa. Sép 9
3 Ela agacha, pega uma segunda cesta As casas e amigos que eram novos
com vegetais recém-colhidos e caminha | faziam parte do cenario a
em direcdo a casa. envelhecer )
Todas juras se tornaram jogos que a
promessa oprimida ndo lembrava de
Vencer
A ferida aberta vai além da morte
Toda cura incerta aprofunda o corte
4 Mulher entra na casa com as cestas e Corpo foi a guerra lutar sem mesmo
noivo a cumprimenta enquanto sova o acreditar i
pao. Ela tira e lava os vegetais e frutas. | Pois @ sua casa estava ali naguele
outro a padecer
5 Ela corta as Iaranjas pea prepacar o Corpo foi a terra e encontrou o seu
suco. O noive termina de sovar o pdo e o Iugapr
leva para assar. Eis que o descanso veio enfim a um
: ; passado agradecer
6 O noivo prepara um creme de vegetais
enquanto mulher limpa as loucas em que | (instrumental)
os alimentos seréo servidos.
4 O homem limpa mesa e o casal a arruma
as loucas e pratos na mesa.
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8 O casal senta em cadeiras em cada O céu estava lindo aquela noite
ponta da mesa e comecam a comer. O | dangavam as estrelas para despedir
noivo puxa assunto, mas a mulher esta U"‘I‘; vida toda fe{a f°r:ce ed" me:t'
pensando na voz que a chamou T onnoman D sanga cepary
anteriormente. Algumas gotas comecam D21 ANRCANCO A A alITA, Aqlei

X -Alg g d @ que o trouxera e o deixara ali
a pingar na mesa, perto do prato da N&o somente a ele como a muitos
mulher. que lutaram pelas posses ndo
podendo usufruir
Ouvem desta morte querem a
vinganga mas o seu desejo nunca
foi matanga

9 Comeca a escorrer agua da mulher pela | Corpo foi a guerra lutar sem mesmo
nuca, bracos e fronte. Noivo olha acreditar )
preocupado e pergunta se esta tudo Pois a sua casa estava ali naquele
bem, mas noiva néo responde. Qp spanee

Corpo foi a terra e encontrou o seu
_ |
10 O homem continua chamando a mulher, E‘.gar ; o ent
R d Ele IS que O descanso velo entim a um
mas a mesma n&o responde. passado agradecer
preocupado com a agua saindo dela, se
levanta e vai para perto da noiva, se Corpo foi a guerra lutar sem mesmo
ajoelhando ao lado da mesma. acreditar
Pois a sua casa estava ali naquele

1" Noiva esta boiando em uma superficie outro a padecer
de agua e comeca a afundar Corpo foi a terra e encontrou o seu

lugar

12 O noivo esta em pé e muito confuso ao | Eis que o descanso veio enfim a um
lado da cadeira da noiva, mas a mesma | Passado agradecer
ndo esta mais presente. Eis que o descanso veio enfim a um

passado agradecer

13 A mulher esta encharcada e confusa no | (Instrumental)
meio de uma floresta.

14 Homem esta sozinho com as pernas no | (Instrumental)
chéo e debrucado sobre a cadeira da
noiva.

154 O noivo se levanta triste e confuso e Ele acordou e viu a bela histdria se

encara a cadeira molhada. Ele toca o
prato da noiva que esta encharcado e
alinha os talheres dela. O homem
recolhe a cadeira gentilmente para
dentro da mesa, observa o comodo e sai
da casa.

enterrar
Esperancou retornos de conquistas

Ele chorou as gotas de um amor a
definhar
Mas procurou as aguas nunca vistas
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16 Ele fecha a porta da casa e da alguns E corpo foi pele mar deixando as
passos sem olhar para trés. O noivo certezas no passado
para, se volta & casa e chora Permitiu carregar pelo azul turvo de
calmamente, se afastando lentamente, | U™ futuro amado
O corpo foi mergulhar nas
tempestades de ondas imprevistas
Permitiu carregar pelo azul turve
sem a terra a vista
17 Noivo caminha em direcéo ao monte. (Instrumental)
18 Flashback 1 O casal esta fazendo um Fortificou os ombros contra as flrias
pique-nique e contando historias que virdo
engracadas um para o outro Mas respirou o vento da harmonia
19 O noivo observa com saudades o local Lutou por paz sofrendo o tormento
do flashback 1 e sorri com saudades. Ele | ao coragao
continua a caminhar. E submergiu nas aguas que vivia
20 O noivo observa o monte de longe e E corpo foi pelo mar deixando as
continua a caminhar. certezas no passado
Permitiu carregar pelo azul turvo de
um futuro amado
21 Flashback 2 O casal se diverte dancando | O corpo foi mergulhar nas
animadamente. tempestades de ondas imprevistas
Permitiu carregar pelo azul turvo
sem a terra a vista
22 O homem passa pelo local do flashback | Corpo foi pelo mar deixando as
2 e continua seu trajeto até o topo do certezas no passado
morro. Permitiu carregar pelo azul turvo de
um futuro amado
Corpo foi mergulhar nas
tempestades de ondas imprevistas
23 O noivo chega ao topo do morro e Permitiu carregar pelo azul turvo
observa o por do sol, sentindo uma sem a terra a vista
sensacéo de alivio.
24 Ele se lembra que ainda falta uma coisa | Pelo azul turvo sem a terra a vista
a se fazer e fica sério/entristecido. (Instrumental)
25 O homem vai descendo do monte e
caminha para o pé de um barranco
26 O noivo constréi uma fogueira e a

observa queimar
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27

A mulher esta encharcada e confusa no
meio de uma floresta. Ela observa ao
redor

(Instrumental)

28 A noiva caminha tentando encontrar uma | Ruas e mais ruas os pés quentes,
saida da floresta. peles nuas
MNesta noite iluminada pelos velas
adornadas
Quem diria dia que o momento
chegaria
Em que o sol se torna fraco
comparado a euforia
De quem vé ave ave ave
29 Ela vé ao longe uma pessoa de costas e | Saindo da cidade expulsada por
caminha em direcéo dessa figura. vontades
Das pessoas tdo o sedentas de
diversas idades
Muitas delas corajosas e algumas
tao covardes
Mas todas se uniram nesta pura
irmandade
De quem vé ave ave ave
30 Quando chega perto da figura a mulher | Pecar, pregar, trair, matar, sorrir,
percebe que isto é ela mesma. A cherar, beijar ou se cortar, amar,
'sombra’ copia seus movimentos. correr, andar, gritar, cantar, berrar,
Desesperada, a noiva corre e a figura
comeca a persegui-la
31 A noiva corre pela floresta tentando fugir | ou descordar
de sua 'sombra’.
Vai-te embora indesejada
Vai-te embora mal amada
Expulsem todos a mulher
Acusem pelo o que quiser
Expulsem todos a mulher
Acusem pelo o que quiser
32 A 'sombra’ para de perseguir a noiva e a | (Instrumental)
observa correr.
33 A mulher percebe que a 'sombra’ néo Chuva cai sobre a menina que

esta mais a perseguindo e desacelera.
Ela observa que chegou ao fim da
floresta e que na clareira ha uma
fogueira.

abracou a triste sina

Nesta ponte abandonada pela alma
foi tentada

Dando fim ao sofrimento se
entregou pelo momento

E do céu ouviu perddo ao se
extinguir ressentimentos

De quem vé, a vé, a vé€, a vé
Morrer
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34

Ha uma fogueira, uma mesa e 12 bacias
com agua. O homem observa o fogo e a
noiva se aproxima lentamente de seu
amado. O noivo escuta a mulher se
aproximar e olha para tras para poder
observa-la.

(Instrumental)

Os olhos marejados de quem a mim
negou

Trés vezes ndo bastaram para
despedir o amor

Os meus pés no solo ardente meu
corpo a sangrar

Os gritos insolentes pretendendo me
calar.

Mas quieto estou pois nada que
disser

Ira retribuir o preco alto deste meu
agir

35 Eles caminham em direcdo um a outro. | (Instrumental)
O noivo vé se a mulher esta bem e se Madeira retirada do tronco que criei
abracam forte. Ambos choram de Ao servo & pedido que mate o seu
felicidade (levemente). N ,
Pela criatura impura perante a lei
que fiz
Por estas fui julgado um blasfemo
infeliz
Mas quieto estou pois nada que
disser
Ira retribuir o prego alto deste meu
agir
36 No abraco, o homem continua a chorar. | (Instrumental)
A noiva fica preocupada e confusa sem | Os teus atos cobrirao
saber o porqué. a grande queda desta multidao
Os teus atos cobrirdo
a grande queda desta multiddo
37 O noivo traz sua amada em direcéo a

mesa e noiva obeserva os elementos da
mesa. Ele explica o que aquilo tudo
resultara na morte dele mesmo.

(Mix 1)

Os teus atos Pecar, pregar,
cobrirdo trair, matar,

a grande queda | sorrir, chorar,
desta multiddo | beijar ou se
cortar

Os teus atos Amar, correr,
cobrirdo andar, gritar,
a grande queda | cantar, berrar,
desta multid@do | cu descordar
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38

A noiva tenta argumentar e reformula
outras opcdes, mas o noivo calmamente
explica que aquele & o Unico caminho.

E opesondoé | (Mix 1+
meu, ndo é trechos de
meu Noiva)
Masseeteue
de meu filho

Meorte venha
sobre mim

39 Ele entrega o calice na méo da noiva e
diz: "Isto € o meu sangue que por muitos || g o pesondo & | (Mix 1+
€ derramado”. meu, ndo é trechos de
O homem parte o p&o e entrega um meu Noiva)
pedaco na méo da mulher e diz: "Faca Mas se é teu é
em memoria de mim". de meu filho
Entio sofrerei
o fim
40 Segurando os dois elementos, a noiva
observa o homem deitar sobre a mesa. Eopesonsoé |(Mix1+
Ela come o pE_lD e olha tristemente para o meu, nao é trechos de
noivo. meu Noiva)
A noiva bebe lentamente o vinho. Mas se é teu é
de meu filho
Esta
consumado
enfim
E o véu cobre a alma a se desnudar
41 (Match cut, cédmera rotaciona) (Instrumental 1'24")
O homem estd em pé com um véu na
cabeca entre dois tecidos estendidos.
Ele comeca a caminhar e o véu que esta
em sua cabeca é levado pelo vento. O
noivo parte em direcdo a sua casa.
42 A noiva esta se arrumando e passa um (Instrumental)
perfume em si, no meio da natureza. Amada as tuas grandezas se
Existe um tecido azul e 10 velas acesas. | €stendem em sangue jorrado
Os teus belos olhos dissipam c mal
deturpado
Discorrem por livres nao sofrem
declives
43 O necivo chega em casa e retira a comida | Na plena existéncia em ter a

velha da antiga refeigéo. Ele limpa a
mesa e prepara novos alimentos.

verdade

O amor é regente na simplicidade
QOutrora foi vista a plena saudade
De tempos de morte e de crueldade
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44

A noiva continua a se arrumar e 5 velas

Sao fracos guerreiros que

se apagam. Ela se levanta e caminha em | sobreviveram
busca de seu parceiro. Sao homens formados que nao
pereceram

45 O noivo arruma a mesa para a nova ";“‘azja”‘nf?[r terra d"'ies‘a e"te"";
refeicéo. Ele observa a mesa quando sai |/} 302 Matanca dois corpos coorou

| it (Instrumental)
Ealleplelits Amada a tua beleza é pura e
2 imaculada

46 Ambos caminham alegres para seu Percebes as atrocidades j4

encontro. realizadas
Me livre das falas
Apague as falhas

47 Em um ambiente descampado, eles se (Pausa)
encaram a disténcia e sorriem. O casal
caminha e se encontra. (Instrumental)

48 Eles se abragam e ddo as méaos. Noivo a | Tu és a dgua que tiram de mim
leva para casa Sou pogo fundo que nunca tem fim
(caminham para fora do frame).

49 Ela entra em casa e noivo mostra a Venha agora me veja chegar
mesa com 0 nNovo banque‘tev Véu cobre alma a se desnudar

50 Os dois dancam abracados embaixo de | Tu és a agua que tiram de mim
uma arvore. Sou pogo funde que nunca tem fim

Venha agora me veja chegar
Meu véu cobre alma a se desnudar

51 Eles sentam a mesa e se encaram (Instrumental 1')
felizes
Lettering O BANQUETE
Créditos finais
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CAPITULO 4
Direcao de Arte

1. PESQUISA DE REFERENCIAS DE CENARIOS E FIGURINOS

Para a elaboragao estética foram estabelecidas 3 palavras-chave como
caracteristicas do projeto: brasileirismo, bucolismo e atemporalidade. Essas palavras
foram essenciais para a definicdo de locagbes e objetos cenograficos. Foram
utilizadas como referéncia as pinturas do artista Aimeida Junior'®, que retratavam o
cotidiano caipira do Brasil no século XIX.

Com base na narrativa, a proposta era de que os elementos cenograficos
nao retratassem um ano especifico ou época, abstendo a cenografia de
eletrodomésticos e de outros objetos que pudessem interferir negativamente nesse
conceito. Além disso, um dos critérios para a escolha das locagdes foi a auséncia de
postes e prédios, para uma sensagao mais bucodlica e de proximidade com a
natureza.

O brasileirismo foi aplicado através dos objetos cenograficos, sendo alguns
deles: panela de barro (origem indigena: Tupi Guarani e Una), descanso de
carnauba (Ceara), quadro de artesanato (S&o Luis - MA), galdo de barro, toalha de
mesa de renda, copo americano, objetos de madeira sob a mesa, etc.

Para os figurinos foi definida uma paleta do marrom a tons mais claros com o
objetivo de trazer leveza, contrastando com a narrativa mais pesada de densa de
'Corpo I' e 'Procissao’. Os acessorios dourados em 'Noiva' trazem uma sensacéao de
realeza e divindade, referenciando o uso do ouro na arte Barroca dos séculos XVI ao
XVIII.

SCECTHD #FIFSER SEREFED

® Nascido em 8 de maio de 1850, José Ferraz de Almeida Junior foi um grande pintor brasileiro.
Muitas de suas obras retratavam a cultura caipira brasileira através do realismo. O artista foi
assassinado por seu primo no dia 13 de novembro de 1899.
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2.

MAPAS DE CENOGRAFIA E FIGURINO

2.1.

FICHA DE CONTINUIDADE DE FIGURINO

NOIVO - R1
T AP i - - O - 11 11 SURn—— b P N e
.. veste a camisa .................11/10
1o
.10
1110
110
ceee....0810

PARTE DE CIMA: REGATA BRANCA; CAMISA BRANCA
PARTE DE BAIXO: CALCA VERDE MUSGO
CASACO: -

ACESSORIOS. COLAR DOURADO

SAPATOS: -

NOIVO - R2

PARTE DE ciMma: REGATA BRANCA; CAMISA AMARELA
FARTE DE BAIXO: CALCA VERDE MUSGO

CASACD: -

ACESSORIOS: -

SAPATOS: -
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..coloca o veU.........ecoiiicennn 0210

I BB O s ssmssma b 1 10
seoloca 0 ternouvennsmminas 110
TSl k£ o)

PARTE DE cima: REGATA BRANCA, VEU AMARELO

PARTE DE BAIXO: CALCA BEGE

casAacO. TERNO BEGE

ACESSORIOS: COLAR DOURADO, 3 ANEIS
(INDICADOR, ANELAR E DEDO
MINIMO), PULSEIRA DOURADA

SAPATOS: -

NOIVA - R1

............... vestido molhado.aua

H ssssusmmmsnvestido molhadonasannZofDe
13 iviinnnnovestido molhado...............0410
27 - 33....vestido molhado e sujo de terra...11/10

e 0B10

FARTE DE CIMA: -

PARTE DE BAIXO: VESTIDO BRANCO LONGO

CASACO: -

ACESSORIOS: =

SAPATOS: -
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NOIVA - R2

covntira o chapéu.. . 27/089

vec.n...coloca o chapéu..............27/09

PARTE DE CIMA:

PARTE DE BAIXC: VESTIDO AZUL cf LISTRAS

CASACO: -

ACESSORIOS: CHAPEU DE PALHA

SAPATOS: -

NOIVA - R3

P i cviaaeen DO OCA 08 BEINCOS o mns 20 FO D

eeee.Coloca os @anéis..........

PARTE DE CIMA: -

PARTE DE BAIXO: VESTIDO BRANCO PAETE

CASACO: -

ACESSORICS: BRINCOS DOURADOS, COLAR (3
CAMADAS), 3 ANEIS (ANELAR, INDI-
CADOR E DEDO MEDIO), PULSEIRA
DOURADA, PRESILIAS DOURADAS

SAPATOS: -
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2.2.

CHECKLIST DE CENOGRAFIA

CHECKLIST CENOGRAFIA

DIARIA: 2 NOVEMBRO 2020
Cenas 4-10,12,14-16, 43, 45, 47, 51

1 garrafao de barro

2 quadros de parede

1 arara canindé de madeira

1 tranga de alho

1 garrafa pet trangada

2 cestas indigenas karaja

1 cesta grande (cena frutas)

1 galinha de barro

1 cozinheira de louga com pegas de madeira

2 potes de vidro trangados com tampa

1 caminho de mesa de plastico

1 toalha de mesa

1 pote de aluminio com tampa

1 pacote de velas amarelas

1 louga de ceramica formato de peixe

2 descansos de panela de palha

3 pegas de madeira octogonal

1 tabua de cortar grande

1 panela de barro preta

1 bule de aluminio

2 vasos de vidro flores

1 bowl de vidro grande

1 mini bowl de vidro

1 pote pequeno de vidro com tampa

1 pote pequeno de vidro sem tampa

1 pote (bombom) grande de vidro com tampa
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1 taca de vidro (calice)

2 copos americanos de vidro estampa de peixe

2 copos de vidro alto

2 pratos circulares de ceramica

2 pratos rasos octogonais

2 pratos fundos octogonais

1 faca grande com cabo de madeira

2 garfos estrelados

2 garfos comuns

2 colheres comuns

2 facas comuns

1 pegador de metal

1 colher grande de metal

1 colher de madeira

1 fatiador de bolo de metal

1 pano de fralda branco

1 pano comum branco

1 jarra de vidro grande com tampa

1 jarra de vidro pequena

2 travessas ovais de ceramica

2 sopeiros de ceramica com tampa

1 travessa pequena marrom

Cortinas e hastes

1 pulverizador verde com mangueira

1 corda branca

1 pacote de pregos pegquenos

1 martelo
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2.3.

DESENHO DE CENOGRAFIA (MESA)
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3.

IDENTIDADE VISUAL

O BANQU

(4]
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Span Thin
Jgﬁ;xhzglh Aa Bb Ce Dd Ee
0123456789
Degular
Aa AaBhCc DdEe
0123456789

Span Bold
:EIL AaBb Ce Dd Ee
0123456789

Kepler Std Light Italic Caption
a Aa Bb Cc Dd Ee
0123456789

() BAIRRO NOVO

O BANOUETE

Caorpal
.O B,q{p Procissdo
o o Noiva
@] Sacrificio
/ZO N Corpo iI

Titulo principal
Subtitulo

Lorem ipsum doelor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliguam erat volutpat.




Corpo IT

Corpo I

Procissdo

Sacrificio

Noiva
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CAPITULO 5

Direcao de Fotografia

1. DEFESA DA CONSTRUGAO TECNICA E ESTETICA

Para a proporcao dos videoclipes optou-se pelo uso do 4:3. Esse formato esta
presente em algumas referéncias do projeto, mas também traz um aspecto
atemporal para o produto, fazendo referéncia as propor¢des de filmes mais antigos.
Como os cinco clipes sao voltados ao drama, os enquadramentos escolhidos
buscam valorizar o drama e a tensdo apresentada na narrativa. Portanto, o
personagem acaba olhando para fora do frame e nao para dentro, enfatizando a
situagdo emocional da personagem.

O dutch angle, enquadramento em que a camera esta levemente posicionada
na diagonal, foi usado para passar uma sensacao de falta de normalidade no
ambiente e na histéria. Foram usados também o plongé (sensagao de grandeza ou
superagao), contra plongée (mostrando a inferioridade da personagem em
determinados momentos), enquadramentos abertos (contextualizacdo), médios e
close up ( apresentar emogoes).

Em relagdo a movimento de camera foram utilizados o zoom in e zoom out,
tanto manualmente quanto digitalmente. O zoom in traz uma tensdo maior a cena,
aplicando com suavidade, e o zoom out, apesar de ter o mesmo objetivo, ajuda na
contextualizagdo do ambiente, revelando o que a personagem esta fazendo.

Nas cenas com bastante movimento, como em 'Procissdo’, foram necessarios
um gimbal e um shoulder rig para uma melhor estabilidade. O material foi captado
em 4K, dando mais seguranga na poés-producdo com as questdes de zoom e
estabilizacdo digital.

Quanto a iluminagao foi utilizada a luz natural com excec¢ao de 'Sacrificio’ e
das cenas da mulher submersa na agua. As gravagdes foram realizadas em periodos
em que a incidéncia solar ndo era muito grande, por volta das 6h e 17h30. No
videoclipe de 'Sacrificio’' foram utilizados fresnéis de 500w para complementar a luz

do fogo.
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2.

REFERENCIAS AUDIOVISUAIS
2.1.  TKN - ROSALIA, TRAVIS SCOTT (2020)

2.2.  FIRST MOVEMENT - VICKTOR TAIWO (2018)

23. ALOT-21 SAVAGE, J COLE (2019)
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https://youtu.be/q5xIoeG4uVI
https://youtu.be/q5xIoeG4uVI
https://vimeo.com/264710535
https://vimeo.com/264710535
https://youtu.be/DmWWqogr_r8
https://youtu.be/DmWWqogr_r8

2.4.

2.5.

SAVED - KHALID (2017)

AWAY FROM TODAY - DAN CROLL (2017)
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https://youtu.be/Oapebl0bADA
https://youtu.be/Oapebl0bADA
https://youtu.be/Foeoyb9AIS0
https://youtu.be/Foeoyb9AIS0

CAPITULO 6

Producao Executiva

1. PLANEJAMENTO DE GRAVAGOES E A PANDEMIA DA COVID-19

A etapa de planejamento das gravacdes € baseada no roteiro. Todas as
tarefas executadas foram minuciosamente planejadas. Por isso algumas das
atividades desenvolvidas durante o periodo de pré-producdo foram o estudo das
datas de gravagodes, busca por locagdes, disponibilidades de equipe e atores, criagao
de uma planilha orgamentaria, etc. Como objetivo de arrecadar fundos para a
producao do projeto, realizou-se um levantamento de investidores e foi criada uma
conta em uma plataforma de financiamento coletivo, buscando doadores para a
execucao do EP.

Algumas semanas antes das gravagdes foram analisadas as datas das
filmagens, considerando a disponibilidade dos atores em seus respectivos setores de
trabalho e os melhores horarios para as gravagoes, levando em conta a incidéncia de
luz solar sobre as locagdes externas.

Por motivos de seguranga e protegdo da saude da equipe técnica e atores
(que residem dentro do campus do Unasp), as locagbes ocorreram dentro das
delimitagbes da universidade seguindo protocolos sanitarios da instituicdo para a

realizagao do projeto.

2. CRONOGRAMA DE PRODUGAO

Os arquivos de 'Ordem do Dia' estdo disponiveis neste link".

CRONOGRAMA DE GRAVAGAO E EDIGAO

GRAVAGOES CORTE COLORIZAGAO

SETEMBRO | 20 - 19h00 | Cena 11

25 -05h00 | Cena 41

27 - 15h00 | Cena 18,19, 21 e
22

27 -17h00 | Cena 46, 47, 50

" Disponivel em: <http://shorturl.at/fACEO>
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http://shorturl.at/aqT24
http://shorturl.at/fACE0
http://shorturl.at/fACE0

OUTUBRO 02-05n00 | Cena1,2e3 10 - Entrega do 13 - Entrega da
videoclipe "Prociss&o" colorizagéo de
"Prociss&o”
07 - 17h00 | Cena 13, 27-33
08 - 19h00 | Cena 25, 26,
34-40
18 - 15h00 | Cena 17, 20, 23,
24
20-17h00 | Cena 42, 44
NOVEMBRO | 02 - 10h00 | Cena 4-10,12-16,
43,45,51
08 - | Cena 17, 20, 22-25 15 - Entrega final de 15 - Entrega final de
todos os produtos todos os produtos

3. CUSTOS DE PRODUGAO
O custo da producéo é referente a logistica, locagao de equipamentos, diregao
de arte e outros. Para uma qualidade maior na captagcao das imagens em relagédo a
estabilizacdo, foram locados alguns equipamentos. Ja na parte de logistica, os
gastos foram com combustivel, pedagio, refei¢des para os atores e etc. Os valores

de direcdo de arte sado sobre custo de figurinos, objetos decorativos e locagdo de

moveis.
Logistica (total) R$ 1.619,78
Equipamentos (total) R$ 1.000,00
Cenografia (total) R$ 1.351,96
Figurino (total) R$ 444,61
Outros (total) R$ 438,71
Total geral R$ 4.855,06
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ANEXOS

1. MOODBOARD DE DIREGAO DE ARTE

OBANQUETE

PALAVRAS-CHAVE
- Atemporal

- Brasileirismo

- Bucdlico

CONCEITOS

- Roupas leves de cores claras que contrastem com o humor da cena

- Mistura de elementos atuais e antigos

- Trazer elementos metalicos e dourados para as cenas referentes a um ambiente
celestial

OBANQUETE

50



OBANQUETE

OBANQUETE

PALETA DE CORES PARA FIGURINO (GERAL)

#645ES0 #ORRREF #CECTBO #FSF3ES #EBEFEB
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OBANQUETE

PALETA DE CORES PARA FIGURINO (FLASHBACK)

#RCTCEY #BFBYA4 #EYERA | A#ADE3F) #EBEFER

FIGURINO

HOMEM FIGURINO 1
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FIGURINO

HOMEM FIGURINO 2 (FLASHBACK)

FIGURINO

HOMEM FIGURINO 3
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FIGURINO

MULHER FIGURINO 1

FIGURINO

MULHER FIGURINO 2 (FLASHBACK)

FADEND

SEREFER
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FIGURINO

MULHER FIGURINO 3

VERSiCULO
- Ezequiel 16:10a 12

CORPOII
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CORPOII

CORPOI
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CORPOI

CORPOI
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PROCISSAO

SACRIFICIO
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SACRIFICIO

SACRIFICIO
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NOIVA

NOIVA
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NOIVA
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NOIVA

NOIVA
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NOIVA

LETTERING

COALALAB & CASA NATURA MUSICAL

.II.‘I- XIRICAQ [!i.“ I]l‘I‘I(' ‘I'lll.l'll.l- I. \‘Hl;\\ h N_EG B""{\ L‘:‘III\.

b)) 2

EVENTO CRATUITO
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FOTOS DE MAKING OF
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TERMOS DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

|

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

Eu, RO ) Henvigui Yoy X , portador
da Cédula de Identidade n°_ M3 11163 07 , inscrito no CPF sob N°
(UG5 166 -9 , residente na rua oG O) Lotomio o

\Vinoa __me & {47  nacidade de _E nGnlvipyy WO ,
estadode D0  oulo , AUTORIZO o uso de minha imagem e

voz em fotos, videos ou &udio, para ser utilizada no EP Audiovisual O Banguete,
produzido pela Produtora RAW., produtora universitdria do Centro Universitario
Adventista de Sao Paulo campus Engenheiro Coelho. A presente autorizagdo ¢
concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem e voz acima mencionadas
em todo territério nacional e no exterior, em todas as suas modalidades e, em
destaque, das seguintes formas: (I) redes sociais; (Il) cartazes; (lll) audiovisual, (IV)
divulgagéo em geral. Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo
o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a

minha imagem ou a qualquer outro.

Wi -~

iy LOULO 1 de novenibso de 2020.

(/ _ ¢

Ronaldo Pascoal

‘l/]}.'m c {z. I/L L{'.)L M& \r'-b
Produtora RAW.
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TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

/

Eu, _Vididuo Vol .:\_L, Mowado , portador
da Cédula de Identidade n°__ 5,024 250 , inscrito no CPF sob N°
06, 308 509~ ¢ , residente na rua Colale Lol f’?‘-\.,s n
,n®__SIN , na cidade de _Corgormbuns Culdhys i
estado de aa9 Fouls s AUTOLRIZO o uso de minha imagem e

voz em fotos, videos ou dudio, para ser utilizada no EP Audiovisual O Banquete,
produzido pela Produtora RAW., produtora universitaria do Centro Universitario
Adventista de Sao Paulo campus Engenheiro Coelho. A presente autorizagdo é
concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem e voz acima mencionadas
em todo territorio nacional e no exterior, em todas as suas modalidades e, em
destaque, das seguintes formas: (I) redes sociais; (Il) cartazes; (Ill) audiovisual, (IV)
divulgagéo em geral. Por esta ser a express@o da minha vontade declaro que autorizo
0 uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos &

minha imagem ou a qualquer outro.

Cvgprdhuns Gallhs i B de ENRMMIY de 2020.
v

LGSRy b G

Victoria Vidal

JL.iA\";ltjd‘ M (1‘}31 Mr"—x.‘»-
Produtora RAW.
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4. NOTAS FISCAIS E RECIBOS
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